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INTRODUZIONE

[I Nonantola Film Festival ha raggiunto nel 2024, con la 18° edizione, la maggiore eta. Volgendo indietro lo
sguardo abbiamo ri-visto la lunga strada percorsa e quanto il festival si sia evoluto, contestualmente ai
cambiamenti avvenuti nel panorama culturale e sociale di riferimento. L’avvento prorompente del digitale, la
pandemia Covid 19, la riforma del Terzo Settore, il costante aumento di burocrazia sono tutti elementi che
hanno inciso fortemente sulle comunita di riferimento, sul festival e sulla stessa associazione.

Durante i due anni della pandemia Covid 19, grazie alle nuove tecnologie, il Festival & riuscito a dare
continuita al concorso offendo la possibilita a tutti di poter partecipare realizzando un cortometraggio che
potesse essere visto in tutto il mondo. Da allora, ogni anno, cerchiamo di introdurre novita che vadano
incontro ai hisogni e ai desideri dei nostri pubblici senza perdere di vista la qualita delle proposte. Oggi
possiamo dire con orgoglio che, nonostante tutto, il Nonantola Film Festival & vivo e deciso ad affrontare le
nuove sfide che ci aspettano. Per essere ancora pill preparati abbiamo sentito la necessita di interrogarci e
interrogare il nostro mondo sul valore del nostro agire, sull'impatto che il festival, e tutte le attivita
disseminate durante tutto I'anno, hanno sulle comunita di Nonantola, dei cinefili e dei protagonisti del
festival, i partecipanti al concorso e i volontari.

Il risultato, qui narrato, sara per noi una guida e un faro per avventurarci nelle sfide dei prossimi anni e per
giungere al compleanno della 20° edizione pil vivi e forti che mai.

Vogliamo infine ringraziare tutti i partecipanti per la disponibilita e la sensibilita nell’aver accettato di
dedicare un po’ del loro tempo a noi ma soprattutto perché siete voi, con la vostra presenza, I'essere al nostro
fianco, a costruire e a garantire il successo del Nonantola Film Festival.

Nonantola Film Festival APS




NOTA METODOLOGICA

Valutare I'impatto che un festival cinematografico produce sulle comunita di riferimento richiede un
approccio olistico e integrato. Se da una parte sono necessari, e importanti, gli output che ne determinano
dimensioni e target, sono altrettanto importanti i dati qualitativi che permettono un’analisi pili approfondita e
rendono pill chiare quelle sfumature che i numeri tendono a nascondere.

Per il 2024 si & convenuto di indagare le quattro comunita di riferimento: il pubblico, le troupe partecipanti
al concorso, i partner-donor e il volontariato dell’associazione. Questa indagine ci ha permesso di costruire un
quadro il pill eterogeneo possibile con la possibilita di verificare, gia dal prossimo anno, se proseguire in una
indagine cosi ampia oppure concentrarsi su alcuni aspetti che risultano importanti con una valutazione pitl
accurata. Le quattro comunita sono state indagate con strumenti diversi per poter avere un ventaglio
diversificato di opinioni e di valutazioni.

Per il pubblico e per i partecipanti al concorso si & optato per il questionario. Per il pubblico & stato
predisposto e somministrato durante le giornate del Festival sia in forma cartacea che online. Quindici
domande di cui quattordici a risposta chiusa per comprendere lo spettatore/la spettatrice target e per
indagare se e come il Nonantola Film Festival ha un valore o una funzione nella vita dei partecipanti. La
maggior parte dei questionari sono stati compilati in modalita cartacea e riconsegnati immediatamente al
termine delle proiezioni. Per i partecipanti al concorso invece, provenendo da tutta Italia si & optato per il
questionario online, somministrato al termine del festival e a premiazioni gia avvenute. Anche in questo caso
si & predisposto un questionario che indagasse sia il/la partecipante “tipo” che le ricadute che la
partecipazione ha generato dal punto di vista personale e professionale.

Per i partner-donor e per i volontari si & optato per tre focus group distinti: uno rivolto ai partner-donor locali
che ha indagato il valore del festival all’oggi nella comunita di Nonantola, un altro dedicato ai partner-donor
extra-locali che ha indagato le prospettive costruendo cosi una mappa delle possibilita e infine un terzo
diretto ai volontari che ha osservato le motivazioni e realizzato I'analisi SWOT per fotografare, in modo
partecipato, la situazione attuale del festival, dell’associazione e il benessere dei volontari.

| dati raccolti costruiscono un quadro di riferimento ricco di informazioni e di spunti che possono essere la
base di un percorso di sviluppo futuro dell’associazione e del festival stesso.

| NUMERI DELL'INDAGINE
Persone coinvolte

Questionari pubblico................ 102
Questionari troupe................. 34
Focus group partner-donor..... 10
Focus group volontari/e............ 10

Totale persone coinvolte.......... 156




IL NONANTOLA FILM FESTIVAL E L’ASSOCIAZIONE

[ Nonantola Film Festival nasce nel 2007 dall'idea di un gruppo di appassionati come proposta all’interno del
gemellaggio con il comune francese di Les Mureaux. Fin dalla prima edizione ha incontrato il favore del
pubblico, riscuotendo una grande adesione di partecipanti al concorso 4 Giorni Corti.
Nel 2013 & nata l'omonima associazione di promozione sociale affiliata ARCI-UCCA che dall'edizione 2016 ne
cura gli aspetti organizzativi e artistici.
In questi 18 anni i film presentati, i registi e gli attori ospitati hanno fatto del festival un punto di riferimento
per videomakers, appassionati e professionisti.
Gli obiettivi specifici e generali del festival sono:
e promozione della cultura cinematografica sul territorio;
o crescita del pubblico cinematografico in un territorio dove non sono presenti sale cinematografiche;
o promozione dei giovani videomakers e delle opere prime e seconde italiane;
e valorizzazione del lavoro di squadra;
e sviluppo delle professionalita dei giovani che in questo contesto possono mettere in gioco le proprie
competenze;
o promozione della cultura cinematografica verso le nuove generazioni in particolare gli studenti e le
studentesse delle scuole secondarie di primo grado presenti sul territorio.

La 18° edizione del Nonantola Film Festival si & tenuta dal 2 al 12 Maggio 2024 e si & sviluppata come da
tradizione nelle due sezioni: 4 Giorni Corti e Fuori concorso.

| NUMERI DELL’ASSOCIAZIONE

Numero soci/e 24
Eta media 49 anni
Percentuale m/f soci 98/42%
Residenti a Nonantola/Modena ~ 42/38%
Numero consiglieri/e direttivo™ 6
Eta media direttivo™ 51 anni
Percentuale m/f direttivo™ 66/33%
Numero volontai/e attivi/e 10
Eta media volontari/e 40 anni
Percentuale m/f volontari/e 40/50%

* al 31 maggio il consiglio direttivo era composto da 7 persone
con eta media di 51 anni e percentuale m/f di 57/43%




4 Giorni Corti

I concorso 4 Giorni Corti & la caratteristica sostanziale del festival: le troupe iscritte hanno 4 giorni di tempo
per realizzare un cortometraggio di 4 minuti scegliendo tra i generi e inserendo due oggetti ed una frase
proposti dall’organizzazione. Questa modalita implica un grande lavoro di squadra e salde competenze nelle
varie fasi della realizzazione. Tutto il team di lavoro & coinvolto nella realizzazione del cortometraggio a
partire dalla stesura della sceneggiatura diventando cosi un’esperienza propedeutica ai mestieri del cinema.
[l concorso prevede una giuria di qualita composta da esperti e professionisti del cinema e un voto popolare
attraverso la piattaforma presente sul sito www.nonantolafilmfestival.it che permette al pubblico di visionare
e votare i cortometraggi preferiti. Questa modalita ha contribuito in maniera significativa a portare il
Nonantola Film Festival ad una visibilita di livello nazionale.

Per I'edizione 2024 sono state 92 le troupe iscritte e 44 le opere inviate.

Nei tre giorni della votazione online, si sono registrati 2.249 utenti che hanno espresso il proprio voto,
generando oltre 4.516 visualizzazioni dei cortometraggi. In media, ogni giorno sono stati registrati oltre 650
voti. La maggior parte dei voti & pervenuta da Emilia Romagna (21%) e Lombardia (19%), seguite da Lazio e
Sicilia (8%), Campania e Veneto (6%). E interessante notare la partecipazione di votanti provenienti da tutte
le regioni italiane e da una piccola percentuale di utenti esteri (2%).

Dal 11 maggio 2024 tutti i cortometraggi realizzati e consegnati sono visibili sul sito del Nonantola Film
Festival.

Fuori concorso

Suddivisa tra il Cinema Teatro Comunale di Bomporto e il Cinema Teatro Troisi di Nonantola, la sezione dei
lungometraggi fuori concorso ha presentato, nell’arco di due fine settimana, dodici film tra opere italiane
prime e seconde con una particolare attenzione alle giovani registe. Si & inoltre dato spazio nella serata di
venerdi 3 maggio allo spettacolo dal vivo Cinepark. Come eventi collaterali sono stati inoltre presentati la
masterclass di Andrea Adriatico, I'incontro con Emilia Mazzacurati e la passeggiata fotografica organizzata in
collaborazione con PhotoNonantolarte, La Clessidra e Museo di Nonantola.

Alle scuole del territorio & stata dedicata una matinée che ha visto la partecipazione di circa 250 alunni.
Anche quest’anno diversi gli ospiti che si sono susseguiti in presenza sui palcoscenici della rassegna ad
accompagnare i loro film: i registi Mario Righi, Andrea Adriatico, Ciro Formisano, Emilia Mazzacurati, Paolo
Strippoli, gli attori Jacopo Olmo Antinori, Andrea Fuorto e Claudia Gusmano, il montatore Roberto Rabitti, lo
sceneggiatore Tommaso Favagrossa e il critico Andrea Chimento.

A tutte le attivita che, come di consueto, sono ad ingresso gratuito hanno partecipato circa 1090 persone.


http://www.nonantolafilmfestival.it/

L'IMPATTO SULLE COMUNITA DI RIFERIMENTO

IL PUBBLICO

Il 2024 ¢ stato il secondo anno in cui & stato somministrato il questionario al pubblico. Questo ci ha
permesso di confrontare i dati ed individuare eventuali, seppur accennati, trend. In particolare, rispetto ai
dati anagrafici vi & una perfetta sovrapposizione dei due risultati nonostante vi sia il 32% circa di nuovo
pubblico in entrambi gli anni. Questa corrispondenza ¢ espressione di un target ben preciso: over 50 con un
buon titolo di studio, pensionato/a o, se ancora lavorativamente attivo, impiegato/a, libero/a professionista o
dipendente nel pubblico impiego. In particolare il pubblico del Nonantola Film Festival & composto da over 50
per il 74,5% degli intervistati (over 60 il 46,1%) il 44,1% & laureato/a, il 33,3% & pensionato/a mentre il
96,1% & impiegato/a, libero/a professionista o inserito/a nel pubblico impiego.

Entrando nello specifico del cinema e del Nonantola Film festival, & un pubblico di appassionati cinefili visto
che il 57,8% va al cinema da 1 a 4 volte al mese e il 22,5% dichiara di andarci 3 o 4 volte, interessato ai
temi trattati e al cast (registi e attori), attento alle recensioni e ai consigli di amici e amiche (25,5%). Il
cinema & anche un fatto sociale: il 43,1% va al cinema con il/la partner mentre il 45,1% va al cinema in
compagnia di amici e conoscenti mentre solamente 1'11,8% va da solo/a. Rispetto al Nonantola Film Festival i
canali di informazione pili utilizzati sono il passaparola e i siti web mentre i social sono stati meno usufruiti
rispetto allo scorso anno (18,6% contro 39,8%). E un pubblico che partecipa da qualche anno al festival con
una buona parte di nuovi spettatori (32%), & interessato ai temi trattati, coinvolto per la passione per il
cinema e per curiosita. Valuta la I'esperienza al festival interessante, positiva e accogliente, un po’ meno
divertente e profonda. Apprezza gli incontri con i registi, la presentazione di opere prime e seconde, la
gratuita e I'offerta generale delle attivita.

Se per la maggior parte degli intervistati il festival & ben organizzato e auspicano il proseguimento con le
stesse modalita e stessa formula, diversi suggerimenti vertono in merito al miglioramento della
comunicazione e della promozione.




L'IMPATTO SULLE COMUNITA DI RIFERIMENTO

LE TROUPE

Se nella primavera del 2022 e stato proposto un questionario a tutte le troupe che avevano partecipato fino a
quel momento al concorso 4 Giorni Corti, nel 2024 si & circoscritta I'indagine solamente ai partecipanti di
questa edizione. Essendo il concorso a livello sovra locale si & preferita la compilazione online. Il questionario
¢ stato visualizzato da 52 referenti e compilato da 34 di loro con un’incidenza del 59,2%.

Il referente tipo, che molto spesso coincide con il o la regista dell’opera ha per il 70,6% dei casi un’eta
compresa tra i 19 e i 30 anni, un titolo di studio di diploma il 52,9% e laurea il 47,1%. Il 38,3 % viene
dalla provincia di Modena (Nonantola compresa) mentre il 47% é residente in Italia o all’estero (solo 1).

1 38,2% & studente mentre il 23,5% libero professionista e 1"11,8% lavora nell’audiovisivo. Per molti di loro
¢ stata la prima esperienza al Nonantola Film Festival (55,9%) e hanno consegnato il cortometraggio nel
85,3% dei casi mentre chi non ha consegnato ha motivato con la mancanza di tempo, di motivazione o
problemi in fase di realizzazione.

L’esperienza & stata positiva per la motivazione (essere riusciti nell'impresa di fare il cortometraggio in 4
giorni), per il lavoro di gruppo e per il risultato mentre gli aspetti negativi sono la mancanza di feedback
nel caso dell’esclusione, il voto online che premia pili i social e la mancanza della proiezione degli esclusi.

La partecipazione al concorso ha aiutato principalmente ad accettare le sfide ¢ a migliorare le
competenze professionali mentre nell'11% dei casi non & stata di alcun aiuto. Nello specifico laddove la
partecipazione aiuta direttamente nel mondo professionale attinente all’audiovisivo ¢ riferita alla creativita,
all'esperienza e alle maggiori conoscenze mentre per diverse troupe & un hobby che non porta a sviluppi
professionali nel mondo dell’audiovisivo.

Per il futuro vorrebbero venissero approfonditi temi legati alla regia, alla sceneggiatura, allo sviluppo dei
progetti, festival strategy e ai rapporti tra le varie fasi della produzione attraverso masterclass, seminari e
panel di approfondimento. Interessati anche ai pitch con produttori, distributori e investitori. Per quanto
riguarda i consigli che hanno fornito al festival per migliorare il concorso in generale prevalgono i temi dei
feedback per aiutare le troupe a migliorarsi, una maggior chiarezza nelle informazioni, oltre al tema (che puo
essere presente in ogni concorso) sui giudizi delle giurie. Suggerita anche I’aggiunta di un paio di giorni per la
realizzazione e il ritorno all’obbligo della scena girata a Nonantola.



L'IMPATTO SULLE COMUNITA DI RIFERIMENTO

| PARTNER-DONOR

| focus group con i partner-donor locali ed extra-locali (stakeholders) sono stati sviluppati con due
prospettive diverse e complementari tra loro indagando in entrambi i casi le 3 R (Reputazione, Relazione,
Risorse). Agli stakeholders locali sono state poste domande sul presente, sul valore consolidato del festival
(pro e contro) mentre con gli stakeholders extra-locali si & lavorato pill sul futuro cercando nuove traiettorie
di sviluppo.

Partner-donor locali

| partner locali del festival manifestano una gamma di esigenze e aspirazioni che riflettono una profonda
connessione con la missione culturale e sociale del festival. Da un lato, c'¢ un forte desiderio di vedere il
festival non solo come un evento culturale di rilievo, ma anche come un motore di crescita economica e
sociale per la comunita. | partner, che includono enti pubblici, associazioni culturali @ commercianti,
aspirano a una collaborazione pil attiva e strategica, che valorizzi il loro contributo e rafforzi il legame con il
tessuto locale.

Reputazione - La reputazione del Nonantola Film Festival & percepita come un punto di forza, data la sua
capacita di attrarre competenze e creare un dialogo culturale di alte livello. Tuttavia, vi & anche la
percezione che il festival potrebbe fare di piu per bilanciare I'alta qualita delle proposte con l'accessibilita per
un pubblico piti ampio. | partner locali suggeriscono che un maggiore equilibrio tra eccellenza artistica e
inclusione potrebbe ampliare l'impatto del festival e rafforzarne la reputazione come evento veramente
integrato nella vita della comunita.

Relazione Lo stato delle relazioni tra il festival e i partner locali mostra segnali di solidita ma anche aree di
tensione. Mentre alcune collaborazioni sono fruttuose e generano progetti congiunti di valore, manca a volte
una comunicazione efficace e tempestiva, il che limita la capacita dei partner di partecipare pienamente e di
sfruttare le sinergie possibili. E evidente la necessitd di una strategia relazionale pil strutturata e
prevedibile che potenzi il coinvolgimento e la condivisione degli obiettivi.

Risorse In termini di risorse, la sfida principale & utilizzare al meglio quelle disponibili, integrando
maggiormente le capacita locali nel tessuto operativo del festival. La valorizzazione delle risorse locali non &
solo una questione di finanziamenti, ma anche di competenze, spazi e reti sociali. Per lo sviluppo futuro, &
fondamentale che il festival continui a investire in queste risorse, promuovendo progetti che stimolino
I'economia locale, arricchiscano l'offerta culturale e coinvolgano attivamente diverse fasce della popolazione.
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Partner-donor extra locali

[l Nonantola Film Festival & stato analizzato con una prospettiva olistica e multidimensionale dai partner
extra locali, che hanno esplorato varie sfaccettature dell'evento per identificare opportunita di crescita e
sviluppo. La discussione ha toccato aspetti determinanti come la reputazione, le relazioni e la gestione delle
risorse, evidenziando come ciascuno di questi elementi possa essere ottimizzato per elevare il profilo e
I'efficacia del festival.

Reputazione Per potenziare la reputazione del festival, & stato sottolineato I'importanza di mantenere e
rafforzare l'identita unica e distintiva, con un focus particolare su progetti originali come il "4 Giorni
Corti" e il sostegno a opere prime e seconde. L'investimento in iniziative che promuovono l'innovazione e la
creativita tra le giovani generazioni & considerato fondamentale per distinguersi in un panorama culturale
affollato e competitivo.

Relazioni L'espansione e il rafforzamento delle relazioni con enti locali, istituzioni educative e altre
organizzazioni culturali sono stati identificati come essenziali per la crescita del festival. La collaborazione
con universita e scuole pud non solo ampliare l'audience, ma anche creare opportunita di apprendimento e
partecipazione attiva, mentre una pili stretta integrazione con gli enti locali potrebbe portare a una maggiore
sostegno e visibilita.

Risorse La gestione ottimale delle risorse & stata riconosciuta come elemento decisivo per il successo futuro
del festival. E stata proposta una migliore allocazione del budget tra comunicazione, organizzazione e
iniziative artistiche, con una particolare enfasi sullinnovazione nella comunicazione digitale e sulla
mobilitazione di risorse tramite partenariati e sponsorizzazioni. Inoltre, l'uso creativo delle risorse esistenti,
come gli archivi, pud generare nuovi contenuti e attrarre finanziamenti.

11



RACCOMANDALZIONI PER AFFERMARE UNA PROPOSTA DI VALORE

(partner-donor locali)

« Migliorare la comunicazione con i partner su tempi e contenuti degli eventi.

« Coinvolgere attivamente i partner nelle fasi di pianificazione e decisione.

« Valorizzare il contributo di ogni partner, riconoscendo pubblicamente il loro ruolo.

- Bilanciare alta qualita e accessibilita nelle proposte culturali.

« Sfruttare le competenze locali per arricchire il programma del festival.

« Favorire la partecipazione comunitaria attraverso eventi inclusivi e rappresentativi.
« Espandere la rete di collaborazioni con enti culturali, scuole e associazioni.

- Utilizzare spazi e risorse locali in modo creativo e integrato.

* Promuovere progetti educativi e formativi che coinvolgano giovani e adulti.

« Sviluppare una strategia di marketing condivisa che amplifichi Iimpatto del festival.

(partner-donor extra locali)

- Rafforzare l'identita del festival valorizzando iniziative uniche come il "Quattro Giorni Corti".

« Ampliare la collaborazione con enti locali per sviluppare sinergie territoriali.

« Investire in comunicazione digitale innovativa per migliorare I'engagement del pubblico.

- Stabilire partenariati con istituzioni educative per creare programmi di formazione e coinvolgimento.
« Utilizzare archivi e altre risorse culturali per sviluppare contenuti originali e attrarre fondi.

« Bilanciare strategicamente il budget tra diverse aree per garantire la sostenibilita del festival.

« Sfruttare bandi e opportunita di finanziamento nazionali e internazionali.

- Creare un'atmosfera festivaliera che combini educazione e intrattenimento.

« Sviluppare una strategia di comunicazione visiva che ottimizzi I'algoritmo dei social media.

- Desacralizzare e rendere pitl accessibile il contenuto culturale del festival per attrarre un pubblico pill
ampio.
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L'IMPATTO SULLE COMUNITA DI RIFERIMENTO

| VOLONTARI

La motivazione che unisce i volontari del Nonantola Film Festival afferisce al “piacere” come benessere e
soddisfazione nell’organizzare il festival insieme a persone accomunate dalla passione per il cinema,
attraverso la collaborazione e la condivisione di saperi e competenze.

Essere parte di un gruppo che condivide la passione per il cinema e che si attiva per trasmettere questa
passione ai pubblici contribuendo al henessere della collettivita e alla valorizzazione del territorio &
I'elemento trainante, che diventa anche un dovere nei confronti dell’associazione e della collettivita.
Importanti elementi sono anche I'orgoglio per la riuscita delle edizioni precedenti e la volonta di
miglioramento costante (Parole e concetti condivisi: collaborazione, gruppo, crescita, festival, orgoglio).

Secondo i volontari sono la passione per il cinema e il piacere di essere parte di un gruppo attivo nell’offerta
culturale sul territorio, il motore che permette la realizzazione del Nonantola Film Festival. Festival che &
cresciuto negli anni ed ha affrontato in modo positivo e propositivo la pandemia, portando il concorso ad un
livello nazionale. Lo staff organizzativo si sente competente ed affiatato ma la crescita della burocrazia e il
rapporto, spesso fragile, con I'ente pubblico, cosi come la crescita della proposta culturale (valenza nazionale
del festival, ospiti, programma) e gli impegni personali dei singoli volontari, comporta la necessita di una
“manutenzione” dell’organizzazione con una ponderazione dei ruoli e con una riflessione sul valore del
volontariato all’interno dell’associazione.

[l Nonantola Film Festival ha una sua identita chiara e vincente, tuttavia esistono margini di miglioramento
andando ad intercettare nuovi pubblici, soprattutto quello giovanile. La poca attrazione nei confronti dei
giovani e vista come effetto di una comunicazione migliorabile e di una proposta che non coincide
perfettamente con i gusti degli under 30. Questa attenzione potra essere oggetto di un’analisi piu
approfondita coinvolgendo proprio le nuove generazioni del territorio. Quel territorio che offre opportunita
attraverso le realta associative che sono viste come possibili attivatori di nuove sinergie ma che é visto anche
come ostacolo laddove si sentono lontane tutte quelle realta (enti pubblici, esercizi commerciali, partner
istituzionali) che potrebbero invece fare la differenza in positivo.

SFIDE

Festa. Un Festival che recupera I'origine della
parola (dal latino medievale festivalis cioé
festivo, piacere: feste popolari a cadenza
periodica) per aprirsi all'idea di festa cittadina
con il coinvolgimento attivo della comunita
locale.

Innovazione. Intercettare i cambiamenti della
societa dialogando con essa per essere
portatori di innovazione socio-culturale a
vantaggio delle comunita di riferimento.
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| volontari: Analisi SWOT - Nonantola Film Festival 18a edizione

PUNTI DI FORZA

- Lidentita chiara del Festival con il concorso 4 Giorni
Corti e la proposta delle opere prime e seconde
italiane

- Le competenze dello staff e la forza del gruppo

- Il coinvolgimento dei professionisti del settore

- Lofferta culturale

Parole condivise: offerta culturale - direzione condivisa -
presenza professionisti - lavero di gruppo - 4 Giomi Corti
- identitd - produzicne

PUNTI DI DEBOLEZZA

= Incertezza nella definizione dei ruoli
nell’organizzazione (poca efficienza)

- Comunicazione interna poco efficace ed esterna
debole che non raggiunge i pubblici potenziali

- Poco attrattivi verso | giovani e cittadini del territerio

- | confini territoriali

Parole condivise: organizzazione - comunicazione -
offerta culturale - giovani - rassegna

OPPORTUNITA!

- Potenziali nuovi pubblici

- Le realta associative del territorio o realta
associative affini che oggi non seno coinvolte

- Costruzione di un networking sul territorio

Parcle condivise: nuovi pubblici - nuove realta - fare rete

OSTACOLI

- L'aumento della burocrazia per la gestione
dell'associazione e per la realizzazione degli eventi
- Enti pubblici e territorio

Parole condivise: burocrazia - comune - confini

14



CONSIDERAZIONI FINALI

Il Nonantola Film Festival ha un importante radicamento sul territorio, risultato di varie componenti tra
cui la longevita, I'offerta culturale e il riconoscimento che la comunita conferisce ai volontari
dell’associazione. La qualita delle proposte cinematografiche pone il Festival come punto di riferimento
per i giovani autori e le giovani autrici con una particolare attenzione a quei lavori che hanno meno visibilita
nel sistema distributivo italiano.

Allo stesso tempo il Festival & riconosciuto a livello sovra territoriale per I'unicita del concorso 4 Giorni Corti
con la Serata di Gala che vede riunite la maggior parte delle troupe partecipanti. Le due anime che convivono
all'interno del festival permettono di parlare a pubblici molto diversi tra loro (over 50 quello delle proiezioni
in sala e under 30 quello del concorso) ma entrambi appassionati di cinema e con diversi punti di contatto.

Il concorso ha inoltre un valore che va oltre le competenze legate all’audiovisivo e permette ai giovani
partecipanti di consolidare skills trasversali cosi da affrontare con maggior consapevolezza il futuro
professionale.

Nel contempo la sezione fuori concorso, oltre a proporre un cinema italiano fresco ed emergente e a
presentare al pubblico nuovi punti di vista su temi di attualita, offre la possibilita ai partecipanti di vivere una
socialita i cui legami sono costituiti anche da una passione comune.

L’inserimento di diverse novita, allargando cosi I'orizzonte territoriale, ha permesso al Festival di ripensare il
suo ruolo all’interno della comunita nonantolana. A partire della ricerca di coniugare innovazione e vicinanza
attraverso varie attivita sul territorio distribuite nell’arco dell’anno e organizzate in collaborazione con altri
enti culturali, sociali ed educativi.

Oggi I'associazione pud affrontare le nuove sfide consapevole dei risultati raggiunti in termini di fiducia,
riconoscimento e apprezzamento. Tuttavia, a fianco delle conferme e dei risultati positivi coesistono alcune
fragilita che, una volta affrontate, potranno dischiudere nuove traiettorie di sviluppo e nuove opportunita. A
partire dalla comunicazione, sia istituzionale che promozionale, tema che ¢ stato toccato da tutte le comunita
compresa quella dello staff organizzativo.

Arricchire la comunicazione permetterebbe di intercettare quei pubblici che, per pigrizia. per distrazione o
anche per diffidenza, non partecipano alle varie attivita. E questo ha a che fare in senso pili ampio con
l'audience development e tutte quelle azioni da mettere in campo per intercettare e coinvolgere quei pubblici
potenziali che possono rendere il Nonantola Film Festival un luogo di incontro e discussione riconosciuto a
livello nazionale.

Coinvolgere attivamente i partner (enti, associazioni, istituzioni e donor) nell'ideazione di nuove proposte e
nuove strategie & la strada che permette al Nonantola Film festival di affrontare le nuove sfide con la
consapevolezza di far parte di un ecosistema vivo, capace di rinnovare la fruizione culturale nelle comunita e
sui territori di riferimento.
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